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1 Einleitung zur Aufteilung

1.1 Aufteilung Bericht
RZ1  Der vorliegende Bericht ist in zwel Abschnitte unterteilt, wobej. d ’r'e‘rsié Abschnitt . die
Analyse und Beantwortung der unter Pkt. 21, enthaitenen Fragesteﬂungen {in ‘wextererFaige‘ it

Bezeichnung ,A") ‘beinhaltet. Der daran anschhef&ende Abschnrtt umfasst dle Analyse des’ unfer Pkt
3.1. enthaltenen Auftrages {in weiterer Foige mzt Bezetchnung B“)

2 Auftrag und Unterlagen zu A

2.1 Auftrag

RZ 2

Der Auftrag A der WKStA an: dte Fachexp rtin 0 wxrtschaﬂﬁch 'F agest

Fussballciub RAPID abgeschlos_seneﬁ_Kﬁqberati'éﬁ;‘.‘\{e'fremb ung."

2.2 Unterlagen

RZ 4  Die nachfolgende Fragebeantwoﬂung erfolg;' uss $ fakider
WKStA zu 14 St 2/16 m befindiichen ON 7, 10 und 12, derzu 4 8t 28!15 1 e en ,_-“ON"’Z_"‘S{)»Wie
zu 14 8t 17/12m vorge]egten Unterlagen in der ON 310 und ON 510

3 Auftrag und Unterlagen zu B

3.1 Auftrag

2. Andert sich dieses Ergebms fur dxe LEDV;,Zm ni ‘
Kooperatronsverembarung? '

L' vglON2

14 St2/16 m



o 32 Unterlagen

RZ 6 Die nachfolgende Fragebeantwortung erstelle ich ausschiieflich auf Basis: der im Strafakt
der WKSHA zu 14 St 2/16 m befindlichen ON 7, 10 und 12, der zu 14 St 28/15 h e’ntha‘iténéh @ 2
sowie zu 14 St 17/12m vorgelegten Unterlagen in der ON 310 und ON 510. Primér beruht dae’ §

Fragebeantwortung aber auf den im Aufrag A festgehaltenen Sachverhalt sowie “den

diesbeziiglichen Erwégungén‘.
4 Auftrag A

4.1 Sachverhalt

RZ7  Einsog. LEDV ist It. den vorgelegten Unterlagen sine von mehreren Voraussetzungen, um
den Status eines Sponsors zu erréichen, der erforderlich ist, um von déen Shopping Points, die in den
sog. Customer Clouds entstehen, zu profitieren. % Der vo‘riiegenden Présentation zum sog. LEDV ist
die Bezeichnung ,LYCONET Your Shopping Network® zu entnehmen Als Medieninhaber und

Herausgeber von LYCONET ist im LYCONET-Compensatton Plan d;e LYONESS Europe AG
enthalten.?

RZ 8 Die sog. Customer Clouds werden It. den vorgelegten Unterlagen fir drei Lénder
angeboten:

« Austrian Customer Cloud (,ATCC")
¢ South-East 1 Costumer Cloud (,S-E1CC}

« Polish Customer Cloud (,PLCC")

RZ9 Die folgenden: Eriduterungen sind zwar den vorliegenden Préséntationsuméf!age‘n zur
ATCC entnommen worden, jedoch stimmen diese mit den Bestimmungen zu der 8-E1 CC und PLCC
iiberein.* Sofern es Untersch;ede gibt, werden diese konkret angeflihrt. Die Verfugbarkezt des LEDV
firr die einzelnen Customer Clouds ist It. den Unterlagen zu folgenden Terminen ausgewiesen:

« ATCC ~3b 08.09.2015
¢« PLCC-ab02.02.2016

e S-E1CC-ab 25.07.2016

RZ 10 In der vorliegenden Prasentation zu sog. ,Austian Customer Cloud" (LATCC") ist die
Einleitung ,Werden Sie Sponsor der Austrian Customer Cloud und profitieren Sie von den Shopping
Points Tausender Kunden® zu entnehmen. Teil der ATCC sollen alle registrierten Kunden ohne

Vgl ON12,5.9-17
Vgl. 14 St 2/16m, ON 10, § 161
4 Vgl ON 12

14 8t2/16 m




Empfehlungsgeber sein.’ Dieser Prasentatlon ist dte Bezemhnung Lyconet“ zu en!nehmenk Lt. einer
vorgelegten Stellungnahme sind s&mtliche Vertnebsaktmtaten in Form emesStru |
Networkmarketing unter der Vertriebsmarke ;Lyconet™-geb
Medieninhaber ist die .LYONESS"Europe, AG, -

, _ebes. bzw,
rausgeber und

RZ11 Der Anze;ger bringt das System der Ctoucis im Zusammenh g
Beteiligungen in Léindermatriken (Landerverrechnungssysieme) und fuhrt d'
sind, da bei beiden der Einzahler (lnvestor) durch- Lexstung emes ;
Einkaufsumsatzen der Lyoness-Mitglieder in bestsmmten Zielidndern m:tverdlenen ‘

Bericht vom 14.04.2014 sind Ausfuhrungen zu den sog Buchungsakt;onen (natlonale

Linternationale Anzahfungspakete“ zwxschen‘EU 2. o 0,~ und
von diesen proﬂﬂeren kann,® ’

RZ12 Wie die folgenden Erlauterungen zelge' :‘vwerde"’ gehit
nicht eindeutig hervor, ob man durch den Erwerb eme‘
Anzahlungspaketen auch Gutscheme (in Form von Anzahtungen) erw:rbt

4.2 Customer Cloud

RZ 13 Lt den vorliegenden Unterlagen kommt es bei der ATCC zur Verelmgung von Kunden
ohne Empfeh!ungsgeber und zwar werden foigende aufgezahlt \ S :

s Kunden der Lyoness Plattform (Potenzielte Kunden ohne Empfehlungsgeber)
+« Kunden der Fullball Kooperation (PotenZteiie Kundeanans ohrig Empfehiungsgeber)

+ Kunden der Golf Kooperat;on (Potenznef e Kunden!Golfer ehne Empfeblungsgeber

« Kunden von den Key Account Kooperatxonen (Potenzae e;'Kunden aus Cashback~Programmen
ohne Empfehlungsgeber) ‘ o o o '

+ Kund aus weiteren Kooperatlonen (Potenz;elle Kunden aus Cashback»Programmen ohne
Empfehlungsgeber) : A ,

RZ 14  Der Anzeiger verweistan dieser Ste! e darauf dass es unbestlmmt undf'icht ob :‘ktnvaerbar
ist, welche Kunden zu giner Keoperatsan zahien ' elE e

RZ 15 Der Vorteil der ATCC wird ";n: ;glen:a?rﬁs' tation:
Sponsoren aller Customer Clouds monatiich .XX

Vgl ON 12,8:27 -
Vgl ON 12,8.9 : :
Vgl 14’8t 17/12m, ONS]() Beﬁages s 9und10
Vgl ON7,8.7 - :

Vgl. 14 St {712 m, ON'310

10 Vgl ON 12,8.7
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-“RZ16 Um Sponsor der ATCC zu werden und teilnahmeberechtigt zu sei‘n;« sind -

' erhaiten die die Kunden der ATCC durch ihre. Einkiiufe jeden Monat prod’

n daraus
b resuituerende SP-Volumen wird anteilig auf alle Sponsoren (teiinehme: Marketer) d

Voraussetzungen angefiihrt::
¢ Europdische Mitglieds-ID
¢ Lyconet-Status:

o Premium Marketer (Status muss bereits 30 Tage bestehen)
o Aktives Easy Shop Plus |

s Bestellung

o Limited Edition Discount Voucher

RZ 17 Hinsichtlich der Customer Cloud Programme (S-E‘!CC -und PLCC) ist  zur
Teilnahmeberechtigung ,alle Marketer weltweit' und .Inhaber elnes LEDV angefiibrt. Und als

Voraussetzung fir den Kauf eings LEDV ist bei den Marketern das akttve Easy Shop Plus & 1
gebuchte Unit in der persénlichen Balance® genannt.

4.3 Marketer

RZ 18 Zum Marketer kbnnen in den vorgelegten Présentaﬁonsuntéﬂageh zu den Customer
Clouds auch die Bezeichnungen ,Premium Marketer und ,SME Marketer* entnorimen werden. '

RZ 19 Lt der vorliegenden Lyconet-Vereinbarung vom November 2014 erlangt dag Mitglied durch
den Abschluss der Lyconet-Vereinbarung mit der Lyoness : Edrope AG k {letdere ' in diesen
Zusammenhang nachfoigend ,LYCONET" genannt) die Steilung aEs unabhang;ger Lyconet Marketer,
der die Verbreitung und Nutzung des Treueprogramms als - selbstandlger, gewerbiich tatsger
Vertriebsmittler ermoglicht und dadurch weitere Vorteile erlangt. SME-Partnerunfernehmen sind it.
dieser Lyconet Vereinbarung Partnerunternehmen, die aus‘s‘chliefikiéh an Verbraucher Waren oder
Dlenstle;stungen verkaufen.™ In dieser Vereinbarung ist die’ Bezelchnung Premium Marketer* nicht
enthalten."

4.4 Easy Shopping — Shopping Points

RZ 20 Lt der Lyoness Website hat das ,Auto Cashback” jétz’tvéﬁé'kBeZeichnung ;Easy Shopping*.
Das bedeutet, dass jedes Monat die Gutscheine der Lyoness Partnerunternehmen an das Mitglied
einfach, sicher, automatisch und plinktlich zugeschickt werden und dadurch auch gleich Cashback
und Shopping Points entstehen. Fiir das Easy Shopping ist es erforderiich, ein Formutar auszufiiffen

n Vgl. ON 12

1 Vel. ON 12,8.29

13 Vgl. 14 St 17/12 m, ON 510, Beilage 8
1 Vel 14 St 17/12'm, ON 510, Beilage

5
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und -einen Dauerauftrag der gewdhlten Bestel%summe emzunchten Was jedoch Easy Shop Plus*
bedeutet, ist in den vorliegende Unterlagen nicht enthalten -

RZ 21 In den Aligemeinen Geschaftsbedmgungen fur Lyaness Mstgitede 3
Zu Shoppmg Points enthalten, dass diese vom Mafghed fur Emkaufe im;
www.lyoness.com ausgewiesener Aktionen zu Erlangung emes Raba
Ob und ggf wie Vtele Shuppxng Points gutgeschrfeben werden ang _

nach der Emkaufssumme die nach 'Abzug de fu
Vergiinstigung verbleibt. "

RZ 23 Shopplng Points verfallen nach drei Jahren Dne Dreuahresfnst begmnt mit dem Ende des :
Jahres zu laufen; in dem d;e Shoppmg Pomts angefalien sm’ T

4.5 Balance Prograni und CareerProgram

RZ 25 Jeder Marketer mmmt It. dem Lyconet Gom D ensat

teil, welches aus dem. Balance Program und d
Marketer wochentltche bzw. monat!sche Verg : 0 |
erhalten. Die Berechnungsbasis d;eser Vergumngen bﬂ‘ ,en dxe_‘ur das Baiance Program und Career _
Programm gewerteten Shoppmg Pomts '

RZ 26 Die Shoppmg Pomts (dle fur das Balance/P

15 Vgl 14 ST 17/12m, ON 510
1 Vgl. 14 8T 17/12m, ON 510
17 Vgl. 14 ST 17/12m, ON 510 ..
b Vgl ON 10,8 161§ -

14 8t 2/16 m



Dre folgende Grafik ist hinsichtlich der , Mitghi

entnommen

ledstypen dem Lycon‘etjfv:tComﬁehféétion» Plan

Abbildung 1: Mitglfedstypen™

RZ 27 Die fiir das Balance und Career Programm gewerteten Sh‘d‘p’pihg‘ Points werden von der
gesamten Lifeline eines Marketers herangezogen und in Units umgewandelt, sodass daraus fiir den

Marketer Vergiitungen entstehen kénnen,”'

4.6 Limited Edition Discount Vouchers

RZ 28 in den Prasentationsunterlagen ist, wie erldutert, der Erwerb eines LEDV erforderlich, um
an den Customer Clouds teilzunehmen. Dariiber hinaus ist in der vorliegenden Prisentation
enthalten, dass keine Zusétzlichen Kosten entstehen, um Sponsor zu wérden und dass man durch

~ die Bestellung eines LEDV automatisch kostenlos zum Spbﬁsbf wird: F"rb Méfke‘t‘er‘ isi der Erwerb
von maximal drei LEDV fiir die ATCC und die PLCC moglich (s0g. . dreafach Sponsor ). Bei der S-
E1CC kdhnen sogar bis zu 4 LEDV maximal erworben werden.?

RZ 29 Der Preis pro LEDV ist mit EUR 1.500,-- (bzw. bei der S-E1CC und PLCC LUmrechnung in
Systemkurs®) angegeben.

RZ 30 Die Vorteile des LEDV werden in den vorliegenden Présentationsunterlagen folgend

dargestellt:

« Einiésbarer Wert:

1¢
20
21
22

14 8t 216 m

Vgl. ON 10, S 161 ff
Vgl. ON 10, S 161 ff
Vgl ON 10, S 161 ff
Vgl ON 12



Netto Bestellwert (kann zu 100% eingelost werden): .
»  Shopping Points fiir Career
1.500 SP pro LEDY

+  Shopping Paoints fiir Balance

ATCC: 150 SP pro LEDV (Bai‘an",c_‘e;Cgtegbr;rﬁ tf"{Né’t‘iqqa_fLAQstria) ‘
S-E1CC: 150 SP pro LEDV (1xBC 1 biationéi Uhéarn,_iéiéc1 N’aﬁoﬁa} Ruman;en 1XBC National
Griechenland) | | | o o
PLCC: 150 SP pro LEDV (1xBC 1 National Poland) ‘
Shopping Points aus der Cloud |
ATCC: Anteilig (1:8.888 pro LEDV)
S-E1CC: Anteilig (1:24.888 pro LEDV)

PLCC: Anteilig (1:33.888 pro LEDV)

RZ 31  In den Prasentationsunteriagen zu den Customer Cloud Programmen S- E1 cc und PLCC

ist, im Gegensatz ‘zur ATCC Voraussetzungen fur den Kauf emes LEDV enthalten Dtesbezuglxchv
sind drei ,Varianten® angefuhrt '

e Variante 1. Premium Marketer mit aktiven Easy. Sﬁﬁd&v PLUS & 1 :gebuchte "Unit " in- ‘def
persénlichen Balance” ’
ODER

« Variante 2: Marketer mit 2400 SP mr das Ba ance Programm mlt akt;vem Easy Shop PLUS 1 &
gebuchte Unit der persnlichen Balance v

ODER

e ,Variante 3. SME-Marketer (SMEs it aufrechtem \_diervertrag) mlt aktuven akttvem Easy

Shop PLUS 1 & gebuchte Unit der persbnhchen Ba ance

14 8t 2/16 m



RZ 32 Inden Unterlagen ist weiters eine Grafik enthalten, die den 80Q. Dismuni*VQUcher? ynd den
LEDV darstellt (siehe folgenden Screenshot);

Abbildung 2: Discount Voucher und Limited Edition Discount Voucher®

RZ 33  Wie ersichtlich, gibt es Unterschiede bei der SP Balance und SP Cloud. Offenbar reicht ein
Discount Voucher nicht fir die Teilnahme an der SP Cloud aus. Hinsichtlich des einlosbaren Wertes
ist bei beiden angefiihrt, dass der Bestellwert zu 100% etngeiost werden kann. Auch bei SP-Career
ist kein Unterschied enthalten, beide beinhalten den Hznwe:s, ,,it Bestellwert“ Em wesentixcher
Unterschied ist offensichtlich, dass erst ein LEDV zur Tesknahgne an der ,SP Cloud" bggacht;gt.
Weiche unterschiedlichen Foig’en hinsichtlich der SP Balance eintreten, ka'nn' mangels Informationen
nicht angegeben werden.® Es ist an dieser Stelle jedenfaiis ‘anzufithren, dass in den vorl;egenden
Untertagen zu ON 7, 10, 12, sowie den vorgelegten Unterlagen der ON 510 zu 14 St 17/12m Keine
Erlauterungen oder die Begriffe ,Discount Voucher* bzw. LLimited Edlttﬂn Discount Voucher*
enthalten sind. Dementsprechend kann eine Begriffsérkidrung nicht durchgefuhrt werden.

RZ 34 Zum zeitlichen Ablauf und Zuteilung der Shapp:ng Points’ :st enthalten, dass es zwxschen 0
und 24 Monaten (S-E1CC 0 bis 36 Monate; PLCC 0 bis 32 Monate) zur Erstzuteltung der Shoppmg
Points kommt. Lt. den vorliegenden Unterlagen sind die LEDB im ATCC ab 08.09.2015 verfugbar
Zwischen 08.09. und 2112, 2015 ist das ATCC technisch und strukturell aufgesetzt worden. Teil der
ATCC sind alle registrierten Kunden ohne Empfehlungsgeber (auch aus Regtstnerungen vor dem
08.09.2015) und das SP-Volumen ist ab 08.09.2015 fir Sponsoren der ATCC gesammelt worden:
Hinsichtlich der S-E1CC und PLCC sind die darin enthalténen Zeitpunkte natiirich auf deren
erstmaliger Verfiigbarkeit angepasst.”

RZ 35 Am 20.12.2017 erfolgt it. den Unterlagen die Erstzuteilung der Shopping Points der

" ATCC® - nach einem Zeitraum von knapp zwei Jahren nach dem offiziellen Start der ATCC

s Vgl.ON 12, 8. 19
24 vgl. ON 12
% Vgl ON 12
% Vgl ON 12

14 8t2/16 m



(21.12.2015). Dabei werden die ersten 1.500 Shopping Points. pro. LEDV aus der ATCC gegen
Discount Voucher im Wert von EUR 1.500,-- éi‘nge&js"t Lind ‘adsbez‘ém Istzu dlesem Zettpunkt kein
Discount Voucher vorhanden, wird dem Marketer SP Voiumen zugewuesen (SP Ba!ance zur freien
Verbuchung + SP Career). Steht zum Zeitpunkt der Erstzute:lung ein germgerer Wert &ls Discount
Voucher von EUR 1.800,- zur Verfugung, wird der germgere Wert emgeiost und. ausbezahlt. Die
Differenz wird dem Marketer als SP-Volumen ; gewnesen (SP Balange zur freien Verbuchung + 5P
Career). Diese Erki3rurigen sind aﬁcﬁ:déﬁi 5 1¢C und dem F’LCC zu entnehmen

RZ 36 Hinsichtlich der ersten 1. 500 Shoppsng Paints pro- LEDV aUS der ATC C, S-E1CC und
PLCC ist angefiihrt, dass die ,Anzahl Shopplng Pomts {ediglich ats Annahme fir. Lyoness dient.
Lyoness ibernimmt keinerlei Gewahr tiber Umfang: undAusmaf_s barer und/oder unbarer Vorteile, die
durch die Teilnahme an der ATCC entstehen kénnen.”®

RZ 37 Wihrend des weiteren Zeitraums yon 48 M iaten (ATCC: bei S-E1 C: 36 Monate, bei
PLCC: 40 Monate) soll dig monathche Zuter!ung der,S 10pping | ozhts erfo gen. Lt “den Untertagen
startet diese beim- ATCC im Janner 2()18 Die Monat!sche Shcppmgpemts aus der ATCC generieren
‘SP-Volumen (SP-Balanca Zu freten Verbuchung + $P Ca er_’/h dxé'monatltchen Shoppmg Points
generieren personische Units) oder kdnnen bei Vorhandensem gegen Dlscount Voucher ‘eingelost V
und ausbezahit werden. Diese ErkEarungen sind. bis auf die Zextpunkte/—raume auch dem S-E1CC
und dem PLCC zu entnehmen ‘

RZ38 Am21.12. 2021 ‘endet das ATCC-Programm un' ‘somit auch dxe monathche Zutex&ung der
Shopping Points. Ein Neustart des ATCC—Programms st mlt;é‘l 12. 2021 geplant. Teﬂnehmer aus
dem ersten ngramm erhalten die Mogitchken w1eder LEDV 2u beste!
nicht genutzt stehen dzese Voucher anderen Marketern zh A‘
auf die Zeitpunkte auch dem S-E1CC und dem PLCC 2u entnehmen

dxe’e‘ Mﬂghchkelt

RZ 39 Zuden LEDV ist angefuhrt dass fur den ATCC msgesamt 8 88& LEDV (S—E1 CC 24 .888

2 Vgl ON 12
% Vgl ON 12
B Vgl ONI2
% Vgl ON 12
3 Vgl ON 12

10
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" 4.7 LED im Zusammenhang mit der Kooperationsvereinbarung niit dem Fuballklub RAPID

RZ 40 Der Anzeige ist zu entnehmen, dass ,Lizenzen® fur eine Gsterreichische Member Cioud zu

einem Preis von EUR 1.500,-- angeboten worden sind, wobei jéder ~Berechtigie” nur maximal 3
Vouchers erwerben darf.?? V

RZ 41 Umden Verkaufsdruck 2u erhhen wird It. der Anzeige in den Aussendungen behauptet,
dass es nur 8.888 Stlick dieser ,Limited* Vouchers gabe. Es soll hierbei kein Ranking‘ auch keine
Prioritdt geben, sondern geht es darum, schnell zu sein. Diese’ Limited Edition st

zu entnehmen ist, angeblich in wenigen Tagen, vielleicht sogar ,ip’ Wemgen Stunden. ausverkauft
3 ‘ A V
sein.

RZ 42 Hintergrund ist It. der Anzeige eine Kooperationé\)ereihbarung von LYONESS urid dem
Fussballkiub RAPID. LYONESS garantiert eine Kapitalzufiihrung' {Sponsoring) von mehreren
Millionen an den Kiub RAPID und es wird eine sog. SK RAPID Cashback Card angeboten

RZ 43 Lt der Anzeige sind die Personen, die in die Limited Edition investieren, nun im Glauben,

dass sie mit dieser Veranlaging an den Einkaufen der SK RAPID Gastiback Card mitverdienen.®
Jedenfalls soll dem Kapitalgeber ein nicht niher definierter Gewinn in Aussicht gestellt worden
sein.

RZ 44 Dieser Anzeige ist ein E-Mail des CEO Hubert FREIDL bezgeiegt worden weiches die
Eroffnung des ATCC und Bestethnfos zum LEDV beinhalten. Zu dén Besteilungen hat er angefihr,
dass diese ,also frith genug gemacht werden sollten, da anso,nsten die- Besteliung nicht gebucht
werden kann“. Weiters erklart Hubert FREIDL, dass es nur 8.868 Stlick der LEDV gibt und dies eine
Herausforderung darstelit, weil jeder berechtigte Marketer 3 kaufen Kann — ,wir sprechen als van nur
2.962 bis 8.888 Marketern®. ,Die meisten Leader {aus den europélschen Landérn) wollen natiirlich
einen grofien Anteil am dsterreéichischen SP-Volumen und sind atich bereits gut vorbereitet".*’

RZ 45 Abschliefiend gibt Hubert FREIDL in dieser E-Mail an, dass die LEDV in wenigen Tagen

vielleicht sogar in wenigen Stunden ausverkauft sein werden", %

RZ 46 Die der Anzeige beigelegte Présentation zur ATCC entspncht jener die auch der 14 St
2/116 m zu entnehmen ist. Daher wird auf die dtesbezughchen Erlauterungen ab der RZ 7 verw;esen
Es wird an dieser Stelle lediglich auf darauf hmgew;esen dass der Prasentatmn emiettend zu
entnehmen ist, dass die ATCC ua aus den ,Kunden der Fur&ball Koaperahon (,,XXX XX (" potentxelle
Kunden/Fans ohne Emipfehiungsgeber*) besteht. i

32 Vgl ON 2, S 5ff

3 Vgl. ON 2, S 5ff
3 Vgl ON 2, 8 5ff
35 Vgl ON 2, S 5fF
3 Vgl ON 2, S 5ff
3 Vgl. ON 2, S 5F
8 vgl. ON 2, S 5
» Vel ON2, § 5ff

i1
14 St 2/16 m
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RZ 47 Der Anzeige ist ein E-Maﬁ von Sebastian HAGER bzw von Markus. KAFER .mit dem

Betreff, ,Rapid, Golfclub und Handelsketten regtstrterten hunderttausende Mltglteder ine O - du
kannst davon DIREKT profitieren — letzte Chanee™ £ ertne

worden, dass man vom ,Gesamiteinkauf der Mltgheder vor hunderttausendenlM:lhonen Rapld direkt

profitieren” kann. Weiters heiRt es, dass man direkt an den Umsatzen betexlsgt ist As Haken“ wird

die Anzahl von 8.888 Lizenzen bezeichnet, wobei angefuhrt |st dass man d dlese Lizenzen
.sogar selbst die Karriere schreiben® kénne, man brauche Jkein: netwmker mehr'zu sein* ¥

RZ 48  in diesem E-Mail ist dartberhinaus :enghgltem das‘i' bereits éin Kampagne gegeben hat,
die aufgrund der damaligen Shoppihg-fﬁfrégfruktﬁ?'“(Gﬁtééhé ) niicht genutzt wiirde”, Jedoch soll es
.diesmal anders” werden da LYONESS aus »seifien Fehlernrfemt“ Es sind it. dem E~Mari feilweise
nationale / kontinentale Anzahlungen getatzgt wcrdenj' dte teliwetse nonh nictit .die erhofften

Auszahiungen gebracht haben. Dtesbezugisch sail"eh( b‘vfd Anderungen geben dfe ,,alle erfreuen
werden®,? "

RZ 49 Hinsichtich der in diesem Mail aufg‘ezéhlte" rtlgen News ist enthalten dass die
Rapid-Karte direkt ais Tankkarte ‘bei der OMV genutzt wA . ‘Vn\kann und dle Handeisketten auf
Cashback Card (as soon as possible) ,,kommen“ werden, denn d:e Rapid Fans wollen :hre Karte
nutzen und keine Guischeine ~ dies wisse LYONESS und RAP&D daher werde- daran gearbeutet “

werden in dleser ATCC vergint und zwar auch Kunden
haben. Es ist nicht entfialten, innerhalb welchen’ Zeltraums‘ - dej
berucksnchtlgt werden, Fiir die Hohe des SP-Vo!umens
jedoch von Bedeutung.

RZ 51 Das gesamte SP—Volumen der in der ATCC eglstnerten Kunden erd ab 08. 09 2015

8.888 derartlger LEDV angeboten werden‘; Setrag
durfen maximal 3 LEDV pro Marketer erworben werden
ATCC EUR 13.332; 000,--. ST

RZ 52 Der Erwertb der LEDV bewirkt somit die Erlangung des Status sines Spagxsors Der Vorteil
dieses Status ist der anteilige Erhalt der Shcsppmg Pomts,» 104 vgenenert,_werden lm

40 Vgl ON2,S56f ‘ R . ’
4 Vgl ON 2, S Sff : LT s

2 Vgl ON2, S 5F

3 Vgl ON 2, S 5if
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Zusammenhang mit dem Fussballkiub RAPID ist erkiart worden, dass der Sponsor aus dem
Gesamteinkauf von Hunderttausenden/Millionen Rapid-Mitgliedern direkt profitieren kann.

RZ 53 Am 20.12.2017 (dh. knapp zwei Jahre) nach dem offiziellen Start kommt es zur
Erstzuteilung der Shopping Points. Pro LEDV werden, wie den Unterlagen zu entnehmeni ist, 1.500
Shopping Points gegen Discount Voucher im Wert von EUR 1500, eingeldst und ausbezahit.
Jedoch ist zu den genannten 1.500 erstzugeteilien Shopping Pomts seitens Lyoness ertautert
worden, dass dieser Wert lediglich als Annahme von Lyoness d:ent da sie keinerlei Gewahr itber

Umfang und Ausmaf barerlunbarer Vorteile, die durch die Tednahme an der ATCC entstehen
kdnnen, tibernghmen,

RZ 54 Zum Zeitpunkt der Erstzuteilung kénnen offenbar zwei Fverschiedehe Szenarien und
dessen Folgen eintreten:

1. Hat das Mitglied, das einen LEDV um EUR 1.500,—~ erworben. hat, zum Zeitpunkt der
Erstzuteilung auch einen Discount Voucher iiber denselben Betrag (also EUR 1.500,~), kommt
es, wie in den Unterlagen beschrieben, zur ,Einfgsung und AuSzahEungf‘ der Rabafte» des
Discount Vouchers — somit zur Einldsung von 100%. In welcher Form die' Einldsung und
Auszahlung tatséchlich erfolgt, ist in den vorliegenden Unterla’gen nicht erkiért warden.

2. Hat das Mitglied, das einen LEDV um EUR 1.500,~ erworben hat zum Zettpunkt der
Erstzuteilung keinen oder einen Discount Voucher, der ginen geringeren Wert als EUR 1.500,~
aufweist, kommt es zur Auflésung und Auszahlung des vorhandenen Betrages am Discount
Voucher und fur die Differenz wird ,dem Marketer SP Volumen zugewxesen {SP-Balance zur
freien Verbuchung + SP Career), In welcher Form die Eintﬁsuh’g—und Auszahlung beir Discount
Voucher erfolgt, ist in den vorliegenden Unterlagen eben so wenig erkiart, wie die Zuweisung von
SP-Volumen. Es kann daher nicht erldutert werden, wie eine derartige Zuweisung erfolgt und
was eine Zuweisung letztlich bewirkt.

RZ 55 Nach 36 Monaten, dh. 3 Jahre nach der Ers‘tzuteﬁung, kommt es in-den folgenden 48
Monaten (ATCC) zur monatlichen Verteilung der Shopping Points, Dle Shoppmg-Pomts generieren
SP-Volumen (SP-Balance zu freien Verbuchung + SP ‘Career; dh,’ dlg monatl;c_hen Shopping Points
generieren persénliche Units) oder kénnen bei Vorhandensein gegen Discount Volcher eingeldst
und ausbezahlt werden. Diese Erkidrungen sind bis auf die Zeitpunktel-raume ‘auch dem S-E1CC
und dem PLCC zu entnehmen. Es ist den Unterlagen nicht zu entnehmen ab welchem Zeifpunkt die
Einkaufsumsitze der Zielldnder fir die anteilige Verteilung der daraus resultlerenden Shopping
Points beriicksichtigt werden. Es ist darliber hinaus keine Erkiarung 2 ent;'\ehmen wie die die
daraus generierten Shopping Points fir Discount Voucher eingelost und ausbezahtt werden kdnnen.
Ebensowenig ist enthalten, welche Anzahl an Units aus den SP resulliert.

RZ 56 Das Ende der Customer Clouds und somit die Zuteilung der SP ist mit -ginem -Datum
fesigelegt.

RZ 57 Aufgrund der vorliegenden Prasentationen von LYCONET hinsichtlichy der Teilnahme ‘an ‘

den sog. Customer Clouds kann nicht entnommen werden bzw. ist mcht konkret exidutert worden,

13
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- Sachverstandlgens Mag Karl HENGSTBERGE 2 -:(zu

» was der Kunde mit dem LEDV in Hshe von EUR 4. 500, iatséchhch erwnrbt und welche.

Konsequenzen sich daraus, auler der. Erfuliung der eraussezzung 2Ur" Te;lnahme an den
Customer Clouds, letztlich fir der Kunden ergeben9

» ob dem Kunden die Méglichkeit zusteht, den Betrag von EUR 1.500,-- fiir, emen Einkauf zu

verwenden oder ob er hinsichtlich dleser Summe .kesnenAnspruch :auffRuckzah ung- hat? .

+ was die Formulierung hinsichtlich des LEDV, ,Emlésbarer Wert Besteilwert kann zu 100%\
emgemst werden* tatsachlich bedeutet? ' '

o aus der Beschrerbung, die ersten 1 500 SP pro LEDV werden gegﬁn Discaunt \/caucher
im Wert von EUR 1.500,~ emge!csst und ausbezahlt“ lassen :s:ch keme konkreten
Erkidrungen entnehmen, zumat die Emiosun m_:l Ausbezahfung foenbar nur im
Ausmall eines bereits vorhandenen Dlscount Voucher erfol Auch kcnnen aus der
Formulierung ,Zuweisung von: SP Vc:!umen 1mz'Ausmai$ ‘de .erenz {zwischen LEDV
und Discount Voucher) keine hmretchanden Er arungen entno men werden

« aus welchen Griinden die erstzugeteﬁte Anzahl an: P

A usmai& von 1 ;509 ais angenommen
bezeichnet worden ist? ‘ o

¢ innerhalb welchen Ze:traums vor dem Start der ATCC

08/09.2016 die Registrierungen von
LYONESS Mltg!zedem tatsachlich berucksxchtsgt we":' EEE T v

o Fir dte Hohe des zuzuwe:senden SP—VaIumens' ndv den darau resultner‘ de ;;SP ist
dies von Relevanz.

5 Auftrag B — zur Einordnung :untetz-fdehzv ‘é"’régmgsbegﬁff

Expertise stitzen. Sollte sich heuaqgétélkéﬁ;
“gem. KMG nicht enthalten, ist éine neuerliche
dass die Ausfuhrungen hinsichtlich  d

sind.

5.1 Aligemeines

RZ 59  Die Ausgestaltung des LEDV ist im Weséntliche
mit dem Fu&bailverem RAPID besteht, weatgehend als Vel

sich keing mafsgebhchen Unterschaldungen fiir den Verania un‘

Emzeine Uriterschiede wurden im we&tere.n Veﬁ rvor

‘14
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5.2 Veranlagungsbegriff

RZ 60  Der Veranlagungsbegriff gem. KMG umfasst fiinf Tatbestandsmerkmale*;
1. Es muss ein Vermogensrecht vorliegen (in Frage komimen nur- Forderungsrechte;
Mitgliedschaftsrechte oder dingliche Rechte),

Uber das. Vermﬁgeﬂs‘f’echt darf kein Wertpapier iSd § 1 Abs 1 Z4 KMG ausgestelit sein,
Das Kapital mehrerer Anleger muss direkt oder indirekt investiert wer’den

Die Investition muss auf gemeinsame Rechnung und auf gememsames Rlsako der Anleger oder
der Anleger und des Emittenten erfolgen. '

Die Verwaltung des investierten Kapitals darf nicht durch die Arileger selbst erfolgen.
5.21 Vermégensrecht

RZ 61 Die Veranlagung setzt das Vorliegen eines Vermbgensrechts voraus. Dies -kénnen
Forderungsrechte, Mitgliedschafisrechte oder dingliche Rechte: sem." Das Voritegen sines
Vermoégensrechts setzt voraus; dass durch die Investition der Anleger Kapital gebildet werden soll,
an dem die Anleger anteilsméiig partizipieren. Das Vermﬁgensrecht' richtet sich auf einen Teil am
generierten Kapital. ¢

RZ 62 Fir die ausfiihrliche Zusammenfassung zur Aus‘ges‘taituhg der LEDV wird auf Kapitel 4.8
verwiesen. Zusammenfassend lésst sich festhalten, dass der Erwerber eines LEDV am
Einkaufsverhalten registrierter Kunden pé,rﬁzipiert und der. Erhalt Ayo,nf:;Shpppving Paints von diesém
Einkaufsverhalten abhéngt. Diese Shopping Points werden zwei Jahre nach Erwerb des LEDV
erstzugeteilt; drei Jahre nach Erstzuteilung beginht. die ‘monatliche Verteilung. Unklar ist ob der
Gegenwert von 1 500 Euiro sofort in Gutscheinform zur Verfﬂ"gun‘éq steht.

RZ 63  Somit wird durch den Erwerb von LEDV eine in der Zukunit liegende Forderung erworben.
Die Hohe richtet sich nach dem Wert, welcher durch LYONESS: 5ér_é¢hnet wird. Es besteht somit
zum ,Rickzahlungsdatum' des LEDV ein zivilrechtlicher - Anispruch, - was ' jedenfalls als
Forderungsrecht zu qualifizieren ist. Dieser Anspruch wird — wie bei Investitionen-Oblich - durch den
Veriragsabschluss erworben und ist zum Zeitpunkt des Veriragsabschlusses -hdhenmafig noch
unbestimmt, aber bestimmbar. In welcher Form die Einldsung und 2A‘t‘1~1fszéhlungéﬁotgft, l&sst sich den
Unterlagen nicht entnehmen. Auch wenn der LEDV als Gutscheinwert unmittelbar zur Verfigung
stehen solite, ist das Tatbestandsmerkmal des Verma’gensreéhts{faks erfiillt anzusehen. Auch das
Forderungsrecht auf Einldsung eines Gutscheins ist — selbst wenn dieses nur bei
Partnerunternehmen eingelést werden kénnte — als Vermbgerisrecht anzusehen.

44 vg1 14'ST 17/12m, ON 113, Tz 3145 Zib/Russ/Lorenz, KMG (2008) - Kommentar, § 1, Rz 29fF.
49 Zlb/Russ/Larenz, §1KMG, Rz 30.
Vgl 14 ST 17/12m, ON 113, Tz 34; duzu schon Kalss/Opp;iz, Die Neuregelungen der KMG-Novelle
1994, OBA 1994, 358F
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RZ 64 Die Voraussetzung fir das Vorliegen eines Vermogensrechts ist somst als erflillt
anzusehen.?

522 Weﬂpapiercharakter

RZ 65 Es bestehen keine Hinweise auf eine wertpap ;echtt;che’ Verbnefung des LEDV.
Aulerdem ist nicht von einer Ubertragbarkeit iSd KMC&45 auszug ien. Uber da ;‘Forderungsrecht auf
den Anteil der Einkaufssummen wurde: somtt kem Wertpapler iSd § 1 Abs 1 Z 4 KMG ausgesteﬂt 4

6.2.3 Investition mehrerer Anleger

RZ 66 Aligemein versteht man  unter !nvesiman dtev Zufuhrung
Veran!agungNerwendung tieses Kaputaks pamz;pleren dxe n'leger

von Kapstai An der
em]‘ Beiemgung am Gewinn

Abgrenzung von ,,norma!en Erwerbsvorgéngen“ wefche bekanntllch ebenfaﬁs’ teil ”":selerst in~der
Zukunft-zu erfiilen sind. ' - '

RZ 67 Hier ist die Situation jedoch grundsatzhch anders ausgestaltet Es wnfd Kapstat in Hohe von
mindestens EUR 1.500 investiert, wobei die Ruckzahlung a%s junsmher - sowahl der‘Hohe als. auch

erst in der Zukunft erfulit wird und vom Shoppmgverhalten anderer Mrtgheder o sofern vcrhanden -
abhéngt, ‘ ’

RZ 68 Wenn das emgesammelte Kapital fir Pro;ekte und? Anlagen zur Verfugung i
wird  der investst:onsgedanke klar Treffend ' /

1 So auch HG Wien, ooszmz, gC 1811i2v (Sext{ 7) zum Sachverhlt bei der Lyoness-
Werbekampagne ' - s

“ Naher dazu Zib/Riss/Lovenz, KMG (2008) Kﬁmmmtar' § 1 RzBSff

4 ygl. 14 8T 17/12m, ON 113, Tz:39, vgl a
vergleichbaren Sachverhalt bet der Lymcss-Wﬁrb v

3 Oberndorj%r Die Prospektpﬂxcht nag
3! Expressis verbis- OGH 120 2()16 4 Ot;

2 Siche etwa BYWG 29,07.2014, W148 2000409-17

® vyl Oberndorfer, 137~

H48t2i6m



Anzufithren ist aber, dass auch die Vornahme von Investitionen durch LYONESS selbst oder augh
die Verwendung des Kapitals als Investition iSd Tatbestandsmerkmal anzusehen sein wird.

RZ69 Zu einer anderen Beurteilung kénnte es jedoch kommen, wenn den Anlegern die
exngezahtte Summe (min EUR 1.500,~) als Gutscheinwert zusfehen wiirde und dieser Gutschein
zeitnahe eingelbst werden kann.. Es lasst sich dem Sachverhalt nicht entnehmen, cb der Wert als
Gutschein direkt -einlésbar ist - die Formulierung ,Einlésbarer Wert: Bestellwerf kann zu 100%
eingeldst werden® (etwa ON 12 § 27) kénnte dies nahe legen, Die Ausfiihrungen zur Erstzuteilung
der Shopping Points (sbenfalls etwa ON 12 S 27) sprechen jé’doch’ wiederum gegen diese Annahme.
Weiters spricht das Vorbingen in ON 10 S 9 gegeén diese Annahme ~ RA Dr. FROMHOLD bringt im
Wesentlichen vor, dass nur Shopping Points erhaften wurden. Auch die Auéfi’:hrungen zu LEDV in
Kooperation mit dem FC RAPID (RZ 46ff) legen nahe, dass keirj;’_reélgr fG'evgeane“r'f 'bes,tehit,. waobei
dies unabhingig davon zu gelten hat, ob technische Probleme (vt Rz 47ff) oder
Vertragsgestaltungen zu diesem Umstand fithren,

RZ 70 Wenn ein realer Wert in Gutscheinform gegeniiber steht und dieser effektiv geltend
gemacht werden kann, ist jedenfalls von einem Erwerb von Forderunigen gegeri Entgelt auszugehen.
Dies fiihrt zur Verneinung der Risikogemeinschaft.®* Wirtschaftlich betrachitet wire in diesem Fall
auch die Nahe zum Kauf auf Ziel nicht zu leugnen, welcher jedenfalls nicht prospektpflichtig ﬂfst. '

RZ 71 In Summe scheint es notwendig zu ermitteln, ob der LEDV—Wert zeltnah als Gutschein
eingeldst werden kann und ob dies an weitere Voraussetzungen geknupft ist, Sofite der Wert des
LEDV zeitnah eingelést werden konnen und dafiir auch keine zusatzhahen Voraussetzungen - wie
insbesandere das Vorhandensein ausreichender Shopping Points — hotwendig sein, spricht einiges
gegen das Vorliegen einer Invesfition. In diesem Fall wird ein 'fk’d“nkrete‘s Forderungsrecht
(Gutscheinwert) gegen Entgelt erworben, was die Einordnung als Véranlaguhg, iSd § 1 Abs 1Z3
KMG ausschliefen wiirde.™ '

524 Risikogemeinschaft

RZ 72 Es istauf die Ausfilhrungen zum Tatbestandsmerkmal der Investition zu verweisen. Solite
sich durch weitere Ermittiungen herausstellen, dass der Investition in einen LEDV tatséchlich
zumindest selbiger Wert als Gutschein, welcher unbedingt und zeitnah eingelost werden kénnte,
gegeniibersteht, ware entsprechend auch die Risikogemeinschaft zu Vememen Dze Formiulierung im
Zusammenhang mit der Erstzuteilung (siehe oben) legt aber jedenfalls nahe, dass der LEDV-Wert
nicht sofort in Gutschemform gegen Waren gstauscht werden kann, sondern dies von zukinftigen
Shoppingpoeints abhéngig ist. Die weiteren Ausfiihrungen gehen davon ‘aus, dass dem LEDV kein
enisprechender Gutschein gegenubersteht, da ansonsten wohl bereits das Erfordernis der
Investition, jedenfalis aber das Vorliegen einer Risikogemeinschaft zu verneinen ware.

5% BywG 29.07.2014, W148 2000409-1/1 1E; OGH 27.03. 2014, 4 Ob 184/114, Oberndorfer, 127 sowie
1421, Zib/Russ/Lorenz, Rz 33 zu § 1 KMG,
55 BVwG 29.07.2014, W148 2000400-1/11E; OGH 27.03.2014, 4 Ob 1847114, Dbemdarfer, 127 sowie
142, Zib/Russ/Lorenz, Rz 33 m § 1 KMG.
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RZ 73 Eine Veranlagung iSd § 1 Abs 1 Z.3 KMG Itegt nach dem Wortlaut dneset‘ Bestimmung nur
dann vor, wenn eine Investition auf gememsame Rechnung und gememsames Risiko im Verhltnis

zwischen mehreren Anlegern oder im Verhaltnis zwsschen den Anlegern und dem Emnttenten erfolgt
Entscheidend ist daher das Vorhegen emer Rssxkogemesnschaft 5

RZ74 Diese Risikogemeinschaft >~kann ‘nach der ‘Lehre_-vgesellsohaﬁss oder schuldrechtiich
organisiert sein. Entscheidend ist die Vergememschaftung !

8 Risikos. Dadurch sollen individuelle
Gefahrenmomente, die die Investition fiir den Emzeine_ ‘b

‘,steilt ausgeghchen werderr. Erweist

sich die gememsame Investition als Mlsserfotg, 80 bedmgt dies® ZWingend emen \leriust 1edes
Einzelnen. ® ’ ’ )

RZ75 In Anlehnung an das Sachverstandzgengutac” 4 S’t 17/12m, ON 113) smd fur das
Vorliegen einer Rxsrkogememschaft daher zwel Komponen n'entsche1da=~.nci58

1. Emersexts ist es erforderlich, dass durch (ile gemeinsame lnveststron der. Anleger -in
Kapitalertrag oder -veriust erzielt wurd

2. Andererseits ist es erforderlich, dass das Rts:ko des ennzelnen An egers durch dxe
Vergeme;nschaftung der Anleger abgefedert wrtd

RZ 76 Die neuvere Lehre stellt “den NormzvVeck und somnt auf d:e Berucksxchtlgung des

genommen; das stnko des Totaiverlusts und dte la\ge Laufzelt! \v‘ndagungssperrfnst waren
ausreichend flir die Einordnung als Veraniagung

RZ 77 Hinsichtlich der Customer Clouds. konnen aber beidé"' inRZ75 augefuhrten Komponenten
k i ,yht bafEmbezxehung der
neueren Lehre und Rsp gelten, Der Erfolg der Customer C!ouds hangt maﬁgebiacb vom Aufbau
eines Kundenstocks ab, aus welchem die Zuteslung der Neukunden (SF’)ari gE;e Anieger erfoigt Der
vbllige Misserfolg der Customer Clouds karin hmgegen zum Totatveriust des emgesetzten Kapttais

als erflillt angesehen werden. Kraft GroBensch!uss miuss d;es som;t er

alier Anleger filhren.’

RZ 78 Durch die Kapltalaufbnngung

lnvestmon in die: Customer Clouds als Ganzes beda"’ gt zwmgend dan ;eraniagungsvuﬂust der
einzelnen Investoren. insbesandere die Kooperaﬁonsvereinbarung it D (Kapﬁei 47) “zeigt,
dass das gesammette und vergemeinschaftete Kapxtai der Anieger fur tnveststsonszwecke 2ur

% vl 14 ST 17/12m, 0N 113
& o gl 14 ST 17/12m, ON 113 |
Vel 14 8T 17/12m, ON 113
» Oberndo:fer 1311 sowie 1448E thlb’SLemer,.Wann handelt €5 snc‘n be1 nachmngxgen Darlehen wm
" Veranlagungen iSd KMGY, ZFR 2014/103, 159 ,,[t‘ ; - ‘
 OGH 27.03.2012, 4 Ob 184/11d: - Lo
SLOGH 12.07.2016,4 0b 47/16i.. -
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RZ 82 In der geforderten Gesamtbetrachtung ist somit - gsofern die Annahme unter RZ 72 als

zutreffend anzusehen ist:~ vom- Vorhegen einer Ris:kogememschaﬁ zwaschen den Anlegern
auszugehen.®® :

RZ 83 Auch bisher wurde vertretet, dass keineVeranlagung vorliegt, wenn der Kunde
Gegenwert in Form von Guischeinen erhalt; moginche Vemendungszwecke dieser Guischeine
fassen sich aus dem Beschluss des LG Wiéns; 317 HR 124/14h (bestatigt durch das OLG Wien, 22
Bs 5/16w) entnehmen. Sofern somit eberifalls, w:e etwa auch auf Seite’ 11 dES Beschiusses 317 HR
124/14h, bei diversen Emkaufspartner die Gutscheme emgeiosf werden konnen oder vergléichbare
Verwendungsformeri existieren; wére nicht vorm Vorhegen einer Veranlagung auszugehen In.diesem

Fall wire - wie in Kapitel'5.2.3 ausgefiihrt = schiori das Vorliegen des _investgtzonsgedanke fraglich,
jedenfalls aber eine Risikogemeinschaft zuverneinen, =

525 Verwaltung dés investierten \_Kapit’al‘s o

RZ:84 Die gesetziiche Abgrenzing der Veranlaguhg von Vermogensgememschaﬁen, bei denen
die Anleger das Kapital selbst vewvalten war ‘aus ch bar dadurch
veraniass’t dass von-der Prospektpﬂlch! grundsatzhchv v ’srechte nickt erfasst werden sotiten
bei denen die Anleger emen ernstzunehmenden Einﬂuss a :d Venfvaltung nehmen konnen.¥

es Gesetzgebers of

RZ 85 Der Gesetzgeber geht davon aus dass; der typxsche

leger nur an emem
vermogensmal&rgen Engagement mteress;ert ist. 8 ‘

Rc:ﬂe bez der
Vo ,__andenseln

Gestaltung oder Verwa!tung yon'. Veran!agungen! k T
enfsprechender Sachkunde gerechnet werden em besonderes Schutzbedﬁrf
dxesfa[is nicht gegeben : a k

der An eger ware

RZ 86 Die Verwaitung des fir die Costumer Ciouds el
Anleger selbst, sondern ausschl:ef&hch durch L\’VONEj
vereinnahmien Ge!der Zur Durchfuhrung der Costume

welchem das Geld zur- Verfugung gestelit wnrd Schon éara s’ w;rd feutlich; erkennbar dass die

Anleger eben nicht seibstbestimmen konnen m welche Pro;ekte usw d;e ’Geider ﬂuetsen

RZ 87 Es bestehen in Summe keineriéi- ‘Hinweise ‘darauf, 'da"s"s die Anieg‘er \ernstzuneh'mendén
Einfluss auf die- Verwendung des - Gelds. nehmen konnen Es - ist- somit -riicht von elner
Selbstverwaltung durch die Anleger auszugehen '

52,6 Resiimee zum Veranlagungsbegriff

RZ 88 Die Einordnung, ob das konkrete Geschaftsmodei “alg Verantagung |Sd § 1 Abs 123
KMG anizusehen ist, hangt mafgeblich von der Frage -ab, ‘ob der Anl eger uber den Wert als

% Siche auch HG Wien 10.08.2012,-8 ¢ lxlllﬂv (Se1te 7) Zom. verglewhbaren Sat:hverhalt hei der
Lyoness-Werbekampagne.

& 7 Vgl 145T 17/12m, ON 113
Vgl 14 ST 17/12m, ON 113
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Gutschein verfligen kann. Sofern der Zahlung des Anlegers ein gleichwertiger Wert in Gutscheinform - “

, gegenubersteht ist weder vom Vorliegen einer Investition noch vom Vorliegen einer
Risikogemeinschaft und semit nicht vom Vorliegen einer Veranlagung iSd § 1 Abs 1 Z 3 KMG
auszugehen. Der bisher bekannte Sachverhalt lisst diese Frage bisher jedoch unbeantwortet,
weshalb digsbezlglich noch Ermiﬁlungsschn’tte notwendig erscheinen. Sollte sich zeigen dass kein
Wert in Gutscheinform {oder in &hnlicher Form) gegeniibersteht, ist nach Ansicht des Verfassers
vorm Vorhegen einer Veranlagung iSd § 1 Abs 1 Z 3 KMG auszugehen. Dies ergibt sich neben-den
obigen Ausfihrungen auch zur Ahnlichkeit zu den im Sachverstdndigengutachten (14 8t 17/12m, ON
113) dargesteliten Werbekampégnen, welche auch nach der Rsp als Veranlagungen einzustufen
sind.*® Auch LG sowie OLG Wien gehen im Beschluss betreffend eines Antrags auf Einstellung iSd §
108 StPO davon aus, dass der Veranlagungsbégriff erfullt sein kdnnte, weshalb der diesbeziigliche
Antrag auf Einstellung abgewiesen wurde.”

RZ 89 Es bestehen auch Anhaltspunkte, dass &ffentiich angeboten wurde (vgl insbesondere die
Unterlagen in ON 7/10/12 sowie RZ 10 dieser Expertise). Eine Ausnahme von der ‘Prospektpflicht 8
3 KMG) ist auf Grund des hohen Gesamigegenwerts und der informationsbereitsteliung in
standardisierten Foldern nicht érsichtlich; insbesondere gelangt ’d_és AIFG schon auf Grund des
hohen Angebotsgegenwertes sowie wegen Fehlen eines alternativen Finanzinstruments iSd § 2 Z 2
ARFG nicht zur Anwendung.

RZ 90 n Summe héngt die Einordnung der beschrieben Geschaftsmodelle davon ab, ob der
Investition von EUR 1.500,- selbiger Gegenwert in Gutscheinform (oder in &hnlicher Form)
gegeniibersteht. Zu ermitteln ist neben der konkreten Angebots‘fonﬁ insbesondere auch, ob dem
LEDV ein Wert in Guischeinform (oder in &hnlicher Form) gegeniiber steht, was den
Veranlagungsbegriff und somit die Prospektpflicht verneinen wiirde. Sollite sich zeigen, dass mit dem
LEDV kein Gutscheinwert {oder &hnlicher Wert) erworben wird, sondern dleser Gegenwert vom
Einkaufsverhaiten anderer Mitglieder abhéngt, ist vom Vorliegen einer Veranlagung atiszugehen.

RZ 91 Die obigen Ausfiihrungen gelten sowoh! fiir den LEDV (14 St '21'16m) als auch fir den
LEDV iZm der Kooperationsvereinbarung mit dem FuBbaliciub RAPID (14 St 28/15h). -

@ Ftwa HG Wien 10.08.2012, 8 C 181/12v.
00 G Wien 18.11.2015, 317 HR 124/14h, OLG Wien 12.04.2016,22 Bs 5/16w.
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Verfligung gestelit wird. Laut Anzeigen wird dem Kapitalgeber ein nicht ndher definierter Gewinn fiir
die zur Verflgungsstellung seines Kapitals in Aussicht gestellt, insbesondere durch Beteiligung am
Umsatz von RAPID-Mitgliedern (RZ 43 sowie 47).

RZ79 Der Anleger erwirbt durch die Teilnahme an der Customer Clouds kein bestimmtes
Forderungsrecht gegen Entgelt, da das leistende Mitglied keinen Einfluss auf zukiinftige Kunden,
Anzahl der Kunden, deren Einkaufsverhalten und den daraus resultierenden SP und somit den
Verglitungen hat. Der Anleger erwirbt ein Forderungsrecht auf Zuteilung von SP eines kiinftigen
Kundenistocks, der dem Umfang, der Anzah! und der Qualitit naéh im Zeitpunkt der Veranlagung
vollig unbestimmt und nicht beeinflussbar ist. Der Anleger partizipiert damit an 'den Kaufen anderer
Kunden und es besteht somit jedenfalls eine Vergemeinschaftung dieser Gelder. Die -einzelnen
Kunden werden in den verschiedenen Customer Clouds Vergem_einséhaftet; der einzelne erhilt
entsprechende Teile davon als Shopping Points gutgeschrieben.

RZ 80 Schon daraus ist ableithar, dass zwischen den Anlegerr éine“RiSikogeheimchaﬂ besteht.
AuBerdem riickt die Rechtsprechung sowie die neuere Lehre die An!egerschutzperspektwe weiter in
den Vordergrund. % In einer aktuellen Judikatur wurde beréits das Totalverlustrisiko bei
Nachrangdarlehen sowie die-4-Jahre lange Laufzeit als ausreicﬁénd fiir eine Vergemeinschaftung
der nachrangigen Glaubiger angesehen.”® Auch die ,Unabwagbarkeifen des kanadischen Rechts*
sowie Vergemeinschaftung (ber die unsichere Lebensdauer versicherter . Personen wurden als.
Argumente flir das Vorliegen einer Veranlagung herangezogen in der { ehre wird explizit vertreten

dass das Vorliegen einer st;kogememschaft vom Vorliegen divérser Indizien abhangt, weiche in -

Gesamtbetrachtung zu wiirdigen sind.*®

RZ 81 Im konkreten Fall sprechen jedenfalls folgende lndizien fir .das: Vorﬁegen einer
Risikogemeinschaft: die zukunﬂ;ge Forderung wird durch die Customer Cioud vergememschaftet die
Anleger erhalten eine der Hohe nach unbestimmie Forcierung, diese ‘Forderung entsteht erst zu
einem spateren Zeitpunkt, das Geschéfismodeli sowie die Berechnung der Shopptng Points ist
weitgehend intransparent, es liegt ein erheblicher Zeitraum zwxschen Enzverb und Ausschiitung
erster Shopping Points, der Gegenwert des emgezahften Kapxtais unterhegt Schwankungen und
Risiken, insbesondere dem Risiko, dass nicht ausreichend Kunden bestehen oder diese kein
entsprectiendes Einkaufsverhalten an den Tag legen, es besteht Jedenfalis ein das aligememe
insolvenzrisiko libersteigendes Totalausfallsriska ~ etwa wenn keine oder nicht ausreichend Kunden
geworben werden oder diese nicht in entsprechenden Mengen kaufen bzw. Shopping Points

generieren.

62 (GH 27.03.2012, 4 Ob 184/11d; OGH 12.07.2016, 4 Ob 47/161; Pittl/Steiner, ZFR 2014/103, 2144
& OGH 12.07.2016, 4 Ob 47/161.
6 aGH 27.03.2012, 4 Ob 184/11d
85 vgl Pittl/Steiner, ZFR 2014/103, 162, Oberndorfer, Prospekipfiicht, 143f
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